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 ارسال تکالیف فقط با ایمیل دوم

   9کلاس     12تا   11و یکشنبه  15تا   13شنبه    برنامه تدریس در هفته و شماره کلاس:
 با تولید محتوا در عصر بازاریابی دیجیتال و شیوه ها و فنون تولید محتوا در حوزه طبیعت گردي  آشنایی   اهداف درس:

 ویدئو پروژکتور  امکانات آموزشی مورد نیاز:
ترم امتحان پایان  ترم امتحان میان  ارزشیابی مستمر(کوئیز)   هاي کلاسی و آموزشی فعالیت   نحوه ارزشیابی  

به صورت تستی و 
41تشریحی از    

هر  -----  باید  محترم  دانشجوي 
باشد.  پرسش  آماده  جلسه 
در  مطرح شده  قبلی  مباحث 
شفاهی  بصورت  کلاس 

 پرسیده می شود. 

(شامل    6 انضباط  نمره  و  در نظم  مستمر  حضور 
و   کلاس و مشارکت جدي در بحث هاي کلاسی 

یک محتواي تولید و انتشار  ،  ارائه مختصر و کوتاه
تولید و اطلاع رسانی  در رسانه ها،مناسب تصویري  

 ) با هماهنگی قبلی با استادکوتاه    خبري  محتواي   یک 
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درس مباحث  

شماره هفته  مبحث  توضیحات 
 آموزشی 

1 ب مطالب درس، نحوه ارزشیابی و ...ومعرفی درس،  چارچ   
 2 نقش و اهمت تولید محتوا در عصر بازاریابی دیجیتال و شبکه هاي اجتماعی  
 3 پیش بینی روندها، رفتار مشتریان و مصرف کنندگان خدمات و بسته هاي سفر در عصر دیجیتال 
 4 اکوسیستم کسب و کارهاي مرتبط با تولید کنندگان محتوا در عصر دیجیتال  
 5 انگیزه و دامنه تقاضاي بازار در دسترسی به محتواي اطلاعات مورد نیاز سفر  
 6 رویکردهاي نوین و مرسوم در تولید محتوا 
 7 تعاریف مفاهیم، اهداف و منابع تولید محتواي دیجتال سفر  
 8 ارکان و عناصر ساختاري تولید محتواي سفر در بستر برخط و غیر برخط  
 9 معیارها و اصول رهنمودي مورد نیاز براي تولید محتواي ارزشمند 
 10 عوامل تعیین کننده موفقیت تولید محتوا 
 11 حقوق و مالکیت معنوي تولید محتوا  
شیوه ها و فنون تولید محتواي بسته سفر (پست وبلاگ، پست اجتماعی، اینفوگرافیک، راهنماي بازدیدکنندگان،  

 واقعیت مجازي و ...)
12 

مراحل تولید محتواي الکترونییکی (طوفان فکري، تحقیق، تعریف فرمت محتوا، تعریف ساختار محتوا، ساخت  
 محتوا، آزمون محتوا، بازنگري و اصلاح محتوا، ایده هاي تولید محتوا) 

13 

 14 رهیافت ها و فنون شناسایی و طبقه بندي جاذبه ها و مقصدهاي جغرافیایی سفر  
انتظارات محتواي سفر،   اهداف و  رسالت محتواي سفر،  و  انداز  تولید محتواي سفر(چشم  استراتژي  توسعه 

ماهیت و محتواي جغرافیایی مقصد، جامعه آماري و مخاطبین محتواي سفر، زنجیره خدمات قابل ارائه در 
انی محتواي تولید شده،  مقصد، نقشه ذهنی و عغینی جغرافیایی مسیر سفر، شیوه و کمپین تبلیغ و اطلاع رس

شیوه ها و ابزارهاي توزیع محتوا در شبکه ها و رسانه هاي اجتماعی، موتورهاي جستجوي مناسب، شبکه 
هاي اجتماعی، وبلاگ ها، نرم افزارها و برنامه هاي کاربردي، وبینار، پادکستها، ایمیل، اینفوگرافیک، فیلم، 

 ر و فروش محتواي تولید شده.واقعیت مجازي و ...) تکنیک هاي نفوذ در بازا
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 بازخوردها و ارزیابی کیفیت و میزان رضایت از محتواي تولید شده (ابزارها و چک لیست ها)  
 جمع بندي مطالب و مباحث، پاسخگویی به پرسشها و رفع اشکال *
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